Nous aires de la publicacio 1 la difusio

L'edicid del tercer mil-lenni

per Jordi Cervera

«El que té de bo dedicar-se al negoci de la cel-Iulosa
és que sempre hi haurd Kleenex.» Una frase apocrifa,
perd que podria viure sense cap problema en I'orbita
de qualsevol editor. Es dificil parlar amb un editor que
no plori per alguna cosa, fet que demostra una curiosa
contradiccié: que el gremi editorial viu instal-lat en
una queixa perenne i en una crisi permanent i que, per
contra, no paren de sorgir noves propostes de negoci.

Des de l'inici del nou mil-lenni sembla que I'edici6
en catala va patint sotracs de tota mena, en positiu i en
negatiu. D’una banda, la concentraci6. Planeta ha aca-
bat convertint-se en la casa mare de Proa i d’Edicions
62, dos segells basics i imprescindibles en el panorama
editorial catala. Aixd implica una reduccio de titols, de
col-leccions, la practica desaparicié de la poesia i, so-
bretot, una unificaci6 de linia i de criteris perillosa pel
que fa al ventall de les decisions editorials. Sense mou-
re’'ns dels grans grups, Rosa dels Vents i La Magrana,
els segells catalans de Random House Mondadori i de
RBA, viuen lluny de I'esplendor i del ritme que van te-
nir fa anys i sembla que s’han convertit nomeés en una
altra linia de negoci que no es pot eliminar, perd que
tampoc no proporciona grans alegries ni cal promocio-
nar amb grans inversions.

Si a tot aix0 hi sumen la crisi, I'alt volum de publi-
cacions, la baixada continuada de vendes i la nul-litat
absoluta de les institucions a I'hora de crear politiques
de foment de la lectura, ens queda un panorama es-
cruixidor, dels de plor i kleenex, que sembla donar tota
la ra6 al col -lectiu d’editors. Perd, i aqui rau la paradoxa
de la situacié, la concentracié editorial i la necessitat
d’optimitzar el balang de resultats amb grans xifres
han creat escletxes, ninxols de mercat que poden no
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ser rendibles per als grans grups, pero que, per con-
tra, poden representar un mercat respectable per a les
editorials petites, amb menys estructura i més volun-
tarisme. 1 tot i que fer estadistiques fiables en aquest
moén en transformacié constant és complicat, podem
dir que a hores d’ara hi ha més de setanta editorials en
actiu creades després de I'any 2000.

Les motivacions, els objectius, les tematiques esco-
llides, les maneres de funcionar, les estructures em-
presarials i els plantejaments de negoci son tan variats
com segells hi ha. Cadasct busca el seu cami i les es-
cletxes que deixen els grans grups i els problemes en-
démics del sector permeten que les petites editorials
puguin bastir una linia de treball interessant i personal
que casa a la perfeccié amb els seus proposits funda-
cionals.

Molts camins per a l'edicié

Contra el que acostuma a passar, un cami llarg i més
aviat lent, Raig Verd va protagonitzar una historia
insolita i envejable d’arribar i moldre. A dalt tot esta
tranquil, de Gerbrand Bakker, el seu titol d’estrena, rep
el premi Llibreter 2012. El resso instantani situa una
editorial desconeguda al centre dels titulars de cultura,
un fet que, segons Laura Huerga, I'editora, «nomes va
afectar positivament. Ens va donar a coneixer a llibre-
ters i periodistes a qui dificilment hauriem arribat. El
premi Llibreter va donar prestigi i solidesa a un pro-
jecte de caracteristiques, ambici6 i voluntat cultural».
Pero, a banda del factor sort, que sempre s’ha de tenir
present, cal disposar del que els economistes en diuen
un pla de negoci, ja que, per sort o per desgracia, els
lligams entre cultura i economia sén cada vegada més
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estrets. «El nostre objectiu no és economic, de trobar
el maxim rendiment, siné de trobar sostenibilitat.
El que intentem és exportar el talent dels autors cata-
lans que publiquem i buscar suport a fora per al nostre
projecte i, com que fem molta traduccié literaria, hem
trobat suport i reconeixement als nostres continguts
en diferents paisos i, fins i tot, a 'exigent programa
Creative Culture de la Unié Europea.»

Els perills, perd, sén molts i molt variats i potser
el més temible de tots rau en la baula del mig, la que
potser és més prescindible i que, per contra, s’emporta
entre el 50 i el 60% del pastis: la distribucié. Aqui i
fora d’aqui s’han intentat molts sistemes, pero, ara per
ara, aquest pas continua essent complicat d’evitar o de
vencer. | Meteora, nascuda amb el segle, la més vete-
rana de les joves i la que ha anat bastint un cataleg
més ampli i variat a base d’anys i d’esforg, acaba de
patir un d’aquells sotracs dificils de digerir i que, per
desgracia, no son gens estranys en aquest sector en
que el gruix del negoci no consisteix a crear els llibres,
ni a arriscar-se per editar-los, ni a vendre’ls, i en que
la part més gran del pastis (entre el 40 i el 60%) rau,
ves per on, a transportar-los d'un lloc a I'altre. Doncs
bé, Meteora es va trobar les portes de la distribuidora
tancades i ning(i que se’n fes responsable. Aixo vol dir
que no hi ha liquidacions, que no hi ha libres, que no
hi ha suport gremial i que I'iinic que queda és un trist
sentiment d’'indefensi6 absoluta.

Un treball dur, de formigueta, mirant de demos-
trar llibre a llibre que es treballa bé, que el projecte
no és flor d'un dia, lluitant per reclamar I'atenci6 de
periodistes, de llibreters i de lectors i, de cop i volta,
el terratremol que obliga a revisar tot el que has fet i
a canviar per a subsistir. «El tancament de FI-REX 21
ha deixat tot el seu personal al carrer i tots els paga-
rés des del maig fins a 'octubre per pagar als editors.
Aixo implica que totes les vendes que s’han fet durant
aquests mesos se les ha quedat el dimoni.» Pero, tot i
aixo, Dolors Sarries, codirectora de Meteora, ho té ben
clar: «Moralment és un cop molt fort, perque després
de tanta lluita aquest tancament implica comencar de
nou. Fer nimeros i veure si es pot continuar o no amb
allo que t'agrada i que és el teu mitja de vida. Nosaltres
hem decidit tirar endavant, perqué som uns enamorats
de I'edicio, pero fent canvis i restringint moltes despe-
ses i originals. No ens la podem jugar sense un minim
de garanties.»

Un cas molt singular és el de Jestis Aumatell, d’Em-
boscall, editorial unipersonal en el sentit més ampli del
concepte i responsable d'un cataleg ecleéctic, singular,
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forca contundent i de referéncia en 'ambit de la poesia.
Maqueta, imprimeix, enquaderna, difon, distribueix i
ven els seus llibres. Després d'uns anys de reflexio, ha
tornat a la carrega amb anims renovats, les idees encara
més clares i sense poder anar més enlla, encara que
ho vulgui, d’aquesta necessitat de fer-s’ho tot sol: «Al
principi podia justificar 'autoproduccié artesanal com
un repte (fins i tot creatiu) d’experimentacié amb allo
que les tecnologies informatiques, en popularitzar-se,
posaven a I'abast del comu de la gent. L'is d’aquestes
tecnologies va permetre, a final de segle, que individus
sense una formaci6 especifica i sense practicament in-
versi6 inicial poguessin produir llibres en un format
estandard, en tiratges adaptables a les possibilitats de
difusié d’aquestes publicacions, cosa que minimitzava
tant la despesa com el risc. Pero per molt que les con-
dicions economiques fossin favorables, calia que hi
hagués també una acceptacio dels autors i del ptblic
perqué una iniciativa d’aquest tipus pogués funcionar.
[ aix0d també es va produir, per factors purament con-
textuals: per la manca, en aquell moment, de platafor-
mes literaries accessibles, i per la novetat que suposava
aleshores una proposta com la d’Emboscall. Continuo
fent tot el procés jo tot sol, més per les circumstancies
que per vocaci6. O potser es tracta d’alguna mena d’'in-
capacitat personal. Espero, pero, algun dia anar més
enlla.»

Com que les possibilitats son moltes, arribar a I'edi-
ci6 es pot fer per molts camins. Maria Lluisa Sama-
ranch, directora de SD Edicions, ho va fer des de la
cuina. «A Paris vaig trobar una col-leccié de I'edito-
rial LEpure, que s6n unes plaquetes amb deu receptes
sobre un producte, i vaig pensar que podria fer una
cosa semblant. A partir d’aquesta idea, vaig construir
el cataleg de la col-leccié ajudada pels coordinadors:
Margarita Kirchner, Georgina Regas, Lluisa Jover, Glo-
ria Baliu i Rafa Aracil. La idea era fer uns llibres de
receptes sobre un producte de mercat i que les receptes
fossin facils de fer a casa. Els autors poden ser professi-
onals de la cuina o entesos en el producte.»

En una linia encara molt més singular i especia-
litzada caldria situar el treball de Fragmenta, que ha
trobat el seu camp en les religions, agafades des d'una
perspectiva plural i aconfessional. Ignasi Moreta n’és el
director literari. «El fet d’adrecar-nos a un ninxol molt
concret té avantatges. Fa que el nostre cataleg sigui
molt coherent, que els llibres tinguin a veure els uns
amb els altres, i aixo facilita molt les coses tant per als
prescriptors (llibreries, premsa, critica, etc.) com per
als lectors finals. Quan algt veu un llibre de Fragmenta
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ja sap quin tipus de llibre té, i aixd és positiu. La marca
Fragmenta és un valor afegit als llibres, els associa a
un tipus de text molt concret: sobre religions, amb ri-
gor i adrecat a tota la comunitat lectora, siguin quines
siguin les seves creences o increences. Som a totes les
llibreries i la premsa tracta els nostres llibres amb nor-
malitat (tot i que, dbviament, voldriem tenir-hi més vi-
sibilitat). Hem aconseguit treure la religi6 del gueto de
la subcultura eclesiastica i tractar-la amb normalitat.»

Problemes endémics

Una de les qiiestions espinoses i recurrents del mén
de l'edici6 a casa nostra és I'idioma, el catala o el cas-
tella, I'eterna polémica que darrerament, amb tot I'en-
frontament politic, rebrota amb més forca que mai. La
queixa és que, tret de casos comptats i de fenomens
concrets, cada vegada costa més que les editorials
apostin per la traduccié al castelld d’autors catalans.
Leditora Elena Rodriguez ens explica com ho han so-
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lucionat a casa seva: «Tenim diferents segells editori-
als, perque ens agrada un ampli ventall de llibres. El
primer va ser Atico de los Libros, que enguany fari
cinc anys. Publiquem literatura estrangera, tant ficci6
com no-ficcié. Aqui tot és traduit, i bona part del nostre
cataleg és d’origen angles o frances, perod I'idioma mai
no és un obstacle. Hem fet llibres japonesos, russos i
fins i tot escrits en persa. En aquests casos intentem
buscar ajudes a la traducci6, ja que, per a un editor, el
cost de la traducci6 és un dels més alts de tot el procés
del llibre. Pel que fa a l'equilibri entre catala i castell3,
sempre intentem pensar en els dos mercats i per aixo
hem creat Atic dels Llibres. El segon segell és Principal
de los Libros; hi publiquem titols més comercials, de
public més ampli i, tot i que la gran majoria de la nos-
tra producci6 és en castella, hi ha alguns llibres editats
en catala, especialment els grans llancaments de l'any.
Quan fem una oferta pels drets d’algun titol ja sabem
en quin segell el publicariem i en quina col-leccié. El
mercat catala és molt més petit que el castella (podriem
parlar d'una proporcié de sis milions de lectors contra
cinc-cents milions), perd és molt potent, i aixo ha fet
que ens decidim a publicar més en catala. Si un llibre
ens agrada molt i el volem publicar, I'idioma d’origen
mai no és un obstacle.»

El fons de cataleg i la permaneéncia dels titols a la
llibreria s6n un altre problema endémic del qual fins
i tot ha abdicat la Setmana del Llibre en Catala, que fa
anys es vantava de ser la llibreria en catald més gran
del mon i que ja fa temps que ha decidit apostar també
per les novetats, per 'espectacle i per oblidar el fons de
cataleg. Alvar Masllorens acaba de posar la seva expe-
riéncia al servei de La Temeraria Edicions, un nom no
exempt de sentit de 'humor i que aposta per recuperar
titols que, segons el seu criteri, creu que no han de
desapareixer del mercat: «Estem convencuts que n’hi
ha que mereixen trobar-se en qualsevol ambit cultural
i volem apostar per llibres que pensem que mereixen
una nova oportunitat. Les grans editorials dificilment
hi apostaran perque, entre altres coses, cerquen més
el benefici rapid ifo assegurat. Potser som agosarats,
no ho sé.»

I, per acabar, I'edici6 a les Illes, que amb el tanca-
ment de Moll ha patit un fort sotrac, tot i que hi ha petits
segells que es comencen a posicionar, i al Pais Valen-
cia, on a la potencia d’algunes editorials com Bromera
cal sumar-hi noves incorporacions, com és el cas de
Sembra Llibres, dirigida per Joan Carles Girbés i que es
mira el futur amb optimisme tot i ser conscient d’algu-
nes qiiestions que caldria corregir: «Malauradament,
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